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20. Januar 
 

 
Digitale Kanäle 
besser nutzen 

 
Philipp Ries 



Kontext / Trends   #1 



Mein Garagist: Philipp Huber 

Garage Stadelmann & Huber, Urdorf  



Source: http://www.iabeurope.eu/files/1713/7224/3022/MEDIASCOPE_2012_SWITZERLAND_SUMMARY_LAUNCH_PRESENTATION.pdf 



!"#

$%&'(!)*#

+&,*!#'-%.)+#

!,/0)!#'$#





Auf welchen Geräten wird gesucht? Auf welchen Geräten wird gesucht? 



Tools / Best practices   #2 



Google Suche 



Google Maps 



Google Maps 



Google Suche 



Suchen simulieren 
https://adwords.google.com/d/AdPreview 



Suchen simulieren 
https://adwords.google.com/d/AdPreview 



Ihr Geschäft richtig platziert 
www.google.ch/mybusiness 





Eigene Website: Das Zentrum aller Aktivitäten 



Google Page Speed 
https://developers.google.com/speed/pagespeed/ 
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Google Page Speed 
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Was will ich erreichen? 

Beispielziele: 
●  Aufzeigen welche Auto ich verkaufe 
●  Kompetenzen abbilden (Multimarkenservice) 
●  Via Google schnell zu finden sein 
●  Neue Kunden gewinnen (Neuzuzieher) 
●  Kunden auf neue Autos aufmerksam machen 
●  Probefahrten generieren 
 
 
Sich KPI’s setzen für diese Ziele 
 
 



Messen 



Partnerschaften bilden:  
Beispiel Zürich Tourismus 
Partner: Digitalagentur (Metapeople), Zürich Tourismus, 
Zürcher Hotels 
 
Angebot: 
Google AdWords professionalisieren / Erfolg messen 
3 Module (Basic/Advanced/Professional) ab 50 CHF / Monat 
Bericht in der Hotelrevue vom 21.8.2014 
 
Weitere Module in Planung:  
!!Webseitenberatung 
 



Digitale Möglichkeiten nutzen -  
Kunden überraschen 
!! Terminvereinbarung über elektronischen Kalender 
!! WhatsApp Kommunikation mit den Kunden 
 



Education: Learn with Google 
www.google.ch/ads/training 



Merci! 


